Hassleholm Kulturhus 20 ar

Placering / plats
Hassleholm Kulturhus Utstallningshallen

Invigningsdatum Visningstid
2022-05-14 Tillfallig 3,5 manader

Storlek (kvm)
125

Budget (kr)
200000

Budgetposter

Ingar:

Utstallningsproduktion, formgivare, tryck, resor, rekvisita, foremal.
Ingdr inte:

Lokal, marknadsforing, tekniker, snickare, byggmaterial, farg, malare.

Bestallare / producent
Conny Ahs / Ad lumen

Utstallningsteam

Conny Ahs initiativtagare och produktionsansvarig.
Helena Zeberg formgivare.

Motivering

| utstéllningen Hassleholm 20 ar ville vi visa vilken betydelse Hassleholm Kulturhus haft och har for
medborgarna och bestékarna och de som haft sina verksamheter i huset. En plats att utvecklas och
motas.

Var vision var att formedla en informativ, retroperspektiv, givande och lattsam utstallning om vad som
har varit processen i kulturhusets tillblivelse och programverksamhet. Hansyn har aven tagits till att
utstéllningen skulle fungera som en publikmagnet under sommarmanaderna for kommunens
medborgare och besdksnaring. Utifran konceptet har vi med ett attraktivt utstéllningssprak formedlat
till besokare ett ovantat men berikande utstallningsbesok. Detta har forverkligats med stringens och
opportun fargsattning i de ursprungliga profilfargerna i den grafiska profilen: orange, blatt och svart.
Sjalva utstallningsidén kom av att producenten som aven var f. d anstalld i Hassleholms
Kulturforvaltning som Tekniskt ansvarig och scenmastare hade en vision att skriva en bok om
Hassleholm Kulturhus till jubileumsaret med innehall fran idé till full verksamhet.

Genom forarbetet med boken holls moten for djupintervjuer med ett flertal personer sa som arkitekten,
chefer, medarbetare, formedlare av konst och scenkonst med flera. Under denna tid kom &aven en
utstallningsidé att vaxa fram. | en av intervjuerna med f.d. konstpedagogen och utstéllningsintendenten
blev denna utstéllningsidé starkare och avtal med Kultur och Fritidsforvaltningen resulterade i att en
utstallning skulle ga av stapeln 2020. Men pandemin kom i mellan och den flyttades till varen 2022.
Utstallningen hade i o f ett gediget material att grava i och som egentligen kunnat gallras fram av
producenten och formgivaren, men det var viktigt for oss att da sjélva huset var medborgarnas att de
ocksa hade sin rost med i utstéllningsprocessen. En inbjudan skickades ut till aktorer, foreningar och
ovriga fran civilsamhallet. Dessutom gjordes intervjuer med barn, unga och aldre besokare.
Utgangsmaterialet bestod forutom intervjuerna av arkitekturritningar, modeller, tidningsurklipp, foton,
generalprogram, trycksaker fran arkivet med mera.

Da logotypen bl a forestaller ett "H” kom rumslosningen att cirkulera kring just den formen. |



utstallningen byggdes en miljo i form av ett H. D& bildades tva avdelningar och i dessa placerades
material om bibliotekets och utstéllningshallens verksamheter.

Pa vdggarna i utstallningen fanns montage med axplock fran verksamheten genom tematisk indelning
sasom historien bakom tillblivelsen, byggprocessen, scenkonsten, highlights, programverksamhet,
foreningsliv med mera.

For var foremalsexponering har utgangsmaterialet varit programverksamheten under 20 ar i form av
generalprogram, pressmeddelande, affischer, inbjudningar mm.

For barnen fanns en legostation dar barnen kunde bygga sitt eget kulturhus som sedan fotograferades
av personal. Bilderna sattes sedan upp pa vdggarna vid legostationen.

Forutom montagen sattes medborgarnas roster upp med citat fran intervjuer i form av pratbubblor pa
vaggarna.

Vi gjorde aven en postit-tavla dar besdkare kunde kommentera utstéllningen och kulturhuset.
Bildmaterial har plockats fram fran arkivmaterial och darmed har inga kostnader tillkommit for
bildhantering da den gjorts av producent/formgivare.

Varje bild har granskats rérande GDPR. Samtliga fotografer eller bildansvariga har kontaktats och gett
sina medgivanden och deras namn har sats vid respektive bild.

Utstallningsljuset sattes av producenten som ar ljusdesigner tillsammans med formgivaren.

Hansyn har tagits till personer med funktionsvariationer med bland annat |attldsta texter och manga
bilder.

Allmanna visningar for barn och vuxna samt specialvisningar for grupper och press har varit
kostnadsfria.

Hallbara och ekonomiska aspekter har varit viktiga vid valet av material. T ex anvandes skrivmaterial av
atervunnet papper utan syntetiska material samt reglar och gipsskivor som ateranvéands i kommande
utstallningar.

Utstéllningen lite fran ovan med miljon i form av ett H i centrum.
Foto: Conny Ahs
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Vy fran utstéllningen.
Foto: Conny Ahs




Vy frén utstéllningen med konstverk av konstnér som tidigare stéllt ut i samma utstéllningshall.
Foto: Conny Ahs
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Vy fran utstéliningen med montage om logotypen och férgséttningen.
Foto: Conny Ahs




Interaktiv tavla med post it lappar som besdkarna kunde skriva pa och sitta upp.
Foto: Conny Ahs




Model dver biblioteket. Till hdger kulturchefen 2000 och i mitten davarande fullméktiges ordférande.
Foto: Conny Ahs




Model 6ver biblioteket med formgivaren till vinster och arkitekten till héger.
Foto: Conny Ahs




Miljo med bokpinne och legostation dér barn kunde bygga sitt eget kulturhus.
Foto: Conny Ahs




Narbild fran legostation dér barn kunde bygga sitt eget kulturhus.
Foto: Conny Ahs
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Exterior pa Hassleholm Kulturhus.
Foto: Conny Ahs
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Kontaktuppgifter

Namn E-post
Conny Ahs connyahs@adlumen.se

Ska utstallningen visas i Utstallningarnas museum?

Ja

Telefon
0727173730
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