
 

Ansökt till Årets utställning 2019 
 
Utställningens titel: Älskade postnummer 
 
Placering/Plats: Postmuseum 
 
Produktionstid: januari 2019-september 2019/Visningstid: september 2019-september 2020 
 
Budget: 750 000 kr 
 
Kontaktperson, mailadress och telefonnummer: Julia Gunnarsdottir, julia.gunnarsdottir@postnord.com, 070-7330294 
 
Beställare/Producerande verksamhet: Postmuseum 
 
Utställningsteam: 
Julia Gunnarsdottir, utställningsproducent 
Viveka Nybom, arbetsgrupp 
Fischer reklam AB  
 
Samarbeten: 
Camilla Cherry, fotograf 
Artister: Dogge Doggelito, Linda Pira, Ison Glasgow, Petter, Parham, Kitok, Jaqe, Cleo, Salla Salazar, Masse Salazar, Lilla Namo, gruppen Labyrint.  
Konstnärer: Lina Eriksson, Martin Ander, Axel Österholm 
Lärare och elever från Xenter Botkyrka/Tumba gymnasium 
Filmade intervjuer med: Andrea Dankic, etnolog, Jakob Kimvall, lektor i konstvetenskap, Hanna Nydahl, antikvarie Postmuseum, Malkolm Landréus, 
musikjournalist 
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Berättelse/dramaturgi 
Du blir stolt och glad när du hör dem i en låt eller ser dem sprayade på en vägg. Du har tatuerat in dem på din arm eller har dem i ditt namn på sociala 
medier. De tre första siffrorna i ditt postnummer.  Tillsammans säger de något om vem du är och vart du kommer ifrån. Det är ett sätt att placera ditt 
område på kartan. Att representera sin plats med postnummer är vanligt och viktigt inom hiphop. Älskade postnummer handlar om det. Hur 
postnumret, som är ett instrument för systematisering och effektivisering av posthantering, har blivit en del av en kultur. Med hjälp av femton av 
Sveriges mest kända rappare och musikproducenter, intervjuer, videos, konst och foto berättar utställningen om postnumrets betydelse för svensk 
hiphopkultur.  
 
 
Gestaltning 
Stora porträtt med effektfull ljussättning, intervjuer, musikvideos, textcitat och konst fyller de små utställningsrummen. Besökare kliver in i en 
utställning som inte tvekar. Det finns mycket att upptäcka och ta del av. Den som kommit för att se sin kultur representerad ska få en känsla av att få 
mycket för pengarna. Du ska också kunna vandra igenom utställningen utan förkunskaper och ändå få behållning av besöket.  
Fotografen Camilla Cherry har tagit porträtten till utställningen på platser som artisterna själva valt, från Jokkmokk till Arlöv. Till varje porträtt finns 
en intervju. De finns även att läsa på hemsidan. Musikvideos visas centralt i utställningen och väggarna är täckta av citat ur svenska raptexter där 
postnummer nämns. Tre konstnärer har skapat unika verk till utställningen. Besökarna kan på fyra skärmar ta del av filmade intervjuer med en etnolog, 
en musikjournalist, en intendent på museet och en konsthistoriker. Film- och ljudintervjuerna i utställningen är producerade av gymnasieelever. 
Arkivmaterial ur museet samlingar visas i en av filmerna. 
 
 
Metod 
Innehållet är producerat i samarbeten med personer som har trovärdighet och förankring i kulturen. Utställningen har fått växa fram och 
engagemanget har varit stort. Artisterna har bidragit utan ersättning. Från museets sida har lyhördhet och flexibilitet fått styra. Vi har varit öppna med 
vad vi kan och vad vi inte kan, erkänt att vi inte har tolkningsföreträde. Formgivaren har fått arbeta med tidsmarginaler och stor anpassning till 
innehållet. Goda relationer, enormt engagemang och en positiv inställning har gjort produktionen lustfylld och spännande. I projektet med Tumba 
gymnasium har vi istället varit beställare med ett tydligt uppdrag. Skolan har lämnat in digitalt material som gått att visa i utställningen utan 
slutredigering från vår sida. Eleverna har upplevt att de producerat film och ljud ”på riktigt”. Vi har varit aktiva på framförallt Instagram, med att 
taggat personer, delat inlägg och repostat det som lagt upp om utställningen.  



 
Publikvänlighet 
Ett mål har varit att bjuda in en ny målgrupp till museet. Kommunikationen till denna nya målgrupp har skett genom den stora spridningen på sociala 
medier, ca 600 000 följare har de artister och samarbetspartners vi jobbat med. Invigningen genomfördes i samarbete med Kingsize magazine, nordens 
största tidning om urban music. Stort intresse i etablerad media som tidningar, radio och TV. Under hösten slog museet besöksrekord! Tre kvällar med 
livepodd på museet ihop med podcasten Gatuslang under hösten. drog publik som tidigare inte besökt museet. Under våren 2020 erbjuds gratis 
skolprogram.  
 
 
 
Filmlänk: https://vimeo.com/385983059 

Lösenord: postmuseum 

 

 

 

 

 

 

  

https://vimeo.com/385983059












264x298 cm

115x342 cm140x170 cm
180x170 cm

60x230 cm

240x230 cm

58
5x

24
4,

5 
cm

129x230 cm

154x230 cm

60x230 cm

240x230 cm

19
0 x

23
0 c

m

296x170 cm

90x141 cm

Manders

10
1x

22
6 c

m
111x226 cm       Logo

      
 103,5x224,5 cm

116x300 cm
300x170 cm

200x170 cm

31
5x

22
4,

5 
cm

B

C

D

E

F

G

H

I Manders

Manders

J

K

A A-K: Inledning + 10 artister

72
x1

70
 cm






