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Beréttelse:
Modets makt ar stor, modet paverkar oss alla, oavsett om vi foljer det eller tar spjarn mot det.

Men kan mode anvandas for att skapa en béattre framtid — och i sa fall hur? Hur forhaller sig
modet till vara kroppar, till oss som individer eller grupper, till varlden omkring oss?

Liljevalchs storslagna utstéllning Utopian Bodies — Fashion Looks Forward tar fasta pa
modets inneboende kraft och ménsklig kreativitet. Med 129 svenska och internationella
designers och 230 objekt ritar utstéliningen upp tdnkbara framtidsscenarier och framhaver
modets mojligheter snarare an att fokusera pa problemen. | elva olika teman — Hallbarhet,
Forandring, Teknologi, Hantverk & form, Hantverk & farg, Solidaritet, Motstand & samhalle,
Motstand & skdénhet, Minnen, Genusidentitet och Kérlek - uppmuntras besokaren att leta efter
sin egen framtidsvision.

Gestaltning:

Denna gang har vi helt byggt om Liljevalchs eftersom vi, bestallt och asyftat ett aventyr om
modets framtid — och ingen vanlig modeutstallning med klader pa rad. Kort sagt: vi har
genomfort enorma byggnationer varav 80 % gar att ateranvanda for en tankt internationell
turné. Till utstallning har det ocksa specialbestallts dockor, hargestaltningar, vaggmaterial och



plagg av 16 svenska unga designers. Bast inblick i detta aventyr ger vart engelska
forsaljningsmaterial (se lank nedan) vilket i text och bild sammanfattar Liljevalchs stérsta och
dyraste utstallning, ndgonsin. Och for att summera: vara tva externa curatorer, Sofia och
Serge bosatta i London, har tillsammans med var egen personal, samt 50 talet inhyrda
specialtekniker, gjort ett enastaende jobb. | denna utstallning har inget lamnat at slumpen —
allt &r genomfort in i minsta detalj.

Publikvanlighet:

Till utstéliningen har vi producerat en méktig katalog och 9 digitala enheter: (en laseringsfilm,
sju barnfilmer och en dokumentar). I utstallningen har vi 100 gratis audioguider till lans for
vuxna som for sma, samt gratis entré pa onsdagar och dagliga presentationer. Vi har ocksa en
speciell barnverksamhet med pedagoger sex dagar i veckan (papassligt nog i var skulpturhall
dvs, var storsta och mest centrala sal), samt en barnkatalog och specialdagar for barnen med
designers fran huvudutstallningen. For de éldre har vi haft seminarier med inbjudan géster.

Metod:

Utstallningen ar en totalupplevelse och den sétter en ny agenda for hur man i framtiden
kommer att presentera mode som konst i Sverige. Det &r, for att avsluta, en bedrift att en
kommunal konsthall har lyckats med detta konststycke.

Utforlig presentation:
www.museea.com/ub_museum_deck_full.pdf



http://www.museea.com/ub_museum_deck_full.pdf













